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“デジタルかあさん” 
ディレクター 横瀬

M.YoKoSe

夏休みの工作は
親の宿題…

青焼写真：https://rocketnews24.com/
2020/03/14/1345454/

早
い
も
の
で
、も
う
9
月
で
す
ね
。夏
休
み
は
ゆ
っ
く
り
過
ご
さ
れ

ま
し
た
か
？

我
が
家
で
は
7
月
中
旬
か
ら
子
ど
も
達
が
夏
休
み
。今
年
も
宿
題

に
追
わ
れ
て
お
り
ま
し
た
。

中
で
も
毎
年
困
る
の
が
自
由
研
究（
息
子
の
学
校
は
工
作
も
可
）。

早
い
段
階
か
ら
今
年
は
レ
ジ
ン
で
工
作
す
る
！
と
決
め
て
い
た
は

ず
な
の
に
、ぼ
ん
や
り
見
て
い
た
ス
マ
ホ
で
ピ
ン
ホ
ー
ル
カ
メ
ラ
キ
ッ

ト
を
見
つ
け
て
し
ま
い
、急
遽
方
向
転
換
と
な
り
ま
し
た
。

見
つ
け
た
キ
ッ
ト
は
な
か
な
か
の
お
値
段（
右
下
に
あ
る
や
つ
。

め
っ
ち
ゃ
か
っ
こ
い
い
し
私
が
普
通
に
欲
し
い
）。小
学
生
の
工
作
に

出
せ
る
金
額
で
は
あ
り
ま
せ
ん
…

Y
o
u
T
u
b
e
を
見
ま
く
り
、１
０
０
均
で
材
料
を
揃
え
、厚

紙
を
切
り
抜
い
て
や
り
、や
る
気
の
な
い
息
子
の
オ
ケ
ツ
を
叩
き
な

が
ら
、な
ん
と
か
作
り
あ
げ
ま
し
た
。

カ
メ
ラ
本
体
は
簡
単
に
作
れ
る

の
で
す
が
、現
像
の
ハ
ー
ド
ル
が
高

い
。青
焼
写
真
が
で
き
る
感
光
紙
が

手
に
入
ら
な
い
の
で
す
。数
年
前
に

は
１
０
０
均
に
も
あ
っ
た
よ
う
な
の

で
す
が
、今
回
は
見
つ
け
ら
れ
ず
、

ス
マ
ホ
で
撮
影
し
た
も
の
を
出
力
す

る
こ
と
に
し
ま
し
た
。

チ
ェ
キ
風
に
加
工
し
て
出
力
し
た
と
こ
ろ
、な
ん
と
も
エ
モ
い
写

真
に
な
り
ま
し
た
。

ふ
ん
わ
り
し
た
色
味
で
ピ
ン
ト
も
甘
い
の
で
す
が
、そ
れ
が
い
い
！

た
だ
の
ご
近
所
の
風
景
が
映
画
み
た
い
に
な
り
ま
し
た
。

本
体
は
夏
休
み
明
け
に
提
出
し
て
し
ま
っ
た
の
で
す
が
、持
っ
て

帰
っ
て
き
た
ら
、ま
た
た
く
さ
ん
撮
影
し
て
遊
ぼ
う
と
思
い
ま
す
。

ふみきり せんろ

じはんき

ねこ

さんぽ

はっぱ

とまれ
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　世の中でどんなデザインが流行するかは時代によって違いますが、最
近は過去に流行っていたものをアレンジしてリバイバルさせているもの
が多いなと感じています。

　上の写真は、東京で見つけた「洋食 ヨシカミ」さんの看板です。近年の
道端ではあまり見かけない書体・雰囲気だな、と思い撮影しました。調べ
ると、終戦直後の1951年に開店したようで、まだまだ大変な復興途中
だったようです。
1960年に建て替えた際このキャッチコピーを思いついたようで、この看
板はその当時の雰囲気を残しているのかと思います。（塗り直したりはし
ていると思いますが）

　今まではこういう物を見ても「ああ昭和っぽいフォントだな」くらいの感
想しか湧きませんでした。1950~60年代に流行っていた曲のレコードの
ジャケットや、街並みの写真にはよくこのような雰囲気のフォントがあり
ます。
　

　今回この看板のお店の詳細を調べ、時代背景を考慮し、あくまで私の
憶測でしかないですが、当時の昭和のデザイナー達には
「これから復興する中でみんなを元気づけたい」「楽しませたい」「平和に
なって嬉しい」などの思いが無意識にあり、それが反映されていたのでは
ないかと思いました。少しおちゃらけているようなキャッチコピーや大胆な
文字の形から「良くしていこう、楽しくなろう」というイキイキとした意図を
感じます。

　数年前から「はいよろこんで」のMVなど、昭和レトロオマージュがよくさ
れています。そこで使われている書体やデザインも上の看板に近いもの。
1周回って新鮮で面白いと若者から評価されているようです。
「1周回って新鮮」と言われているものは昭和の当時はメインストリームな
デザインだった訳だし、今から20年くらい前では「ただ古い時代もの」と
扱われていたと思うと不思議です。

　一体、次の時代はどんなものが流行るのでしょうか？全く新しいものな
のか、リバイバルなのか…その時にならないとわからないものです。

▲「洋食 ヨシカミ」さんの看板　東京都・浅草に
て

時代は移り変わっていくけれど、
いつのデザインも美しい。

過去のデザインを見て想う

“インドアな旅人”　デザイナー 島田　M.ShImAdA

デ
ザ
イ
ン
はっ
て
い
く


